


Agenda

®* Viestintatoimisto Manifesto lyhyesti
®* Ruoka on kuuma peruna
®* Ruokabloggaajat — taman paivan mielipidevaikuttajat

®* Avaimet menestyksellisiin bloggaajasuhteisiin
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Viestintatoimisto Manifesto

®* Itsendinen, vuonna 2000 perustettu viestintatoimisto, jonka palveluksessa on
kahdeksan viestinnan ammattilaista

®* Tarjoamme luovia ja tuloksellisia ratkaisuja lilketoiminnan haasteisiin

®* Vahva osaaminen yritysviestinnan strategisesta suunnittelusta ja
toteuttamisesta, mediasuhteista seka markkinointia tukevasta PR:sta
elintarviketeollisuuden, ICT-alan ja vahittaiskaupan sektoreilla

® Liikevaihto vuonna 2010 ldhes miljoona euroa

®* Verkostot: kansainvalinen IPREX-viestintatoimistoketju, globaali
vaikuttajaviestinnan ketju FIPRA

*  www.manifesto.fi
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Ruoka on kuuma peruna — myos sosiaalisessa mediassa

Ravintoon, ruokaan ja ruokakulttuuriin liittyvat asiat kiinnostavat ja koskettavat
kaikkia.

Ruoan puhtaus, ekologisuus ja terveellisyys ovat jatkuvasti esilla keskustelussa.
”"Olemme, mita syomme.”

Ruokatrendeja saapuu maailmalta yha nopeammassa tahdissa. Mitka niista
jaavat pysyvasti Suomeen?

Ruoan sisaltoa ja alkuperaa kasitellaan kriittisesti, ja ruokatuotannon
vastuullisuus puhuttaa. Tasta kertovat mm. elintarviketeollisuutta ruotivat
"kohukirjat” ja kriittiset blogit.

Ruoka on in — suosiosta kertovat mm. Top Chef ja muut tv-kokkiohjelmat seka
ruokablogien alati kasvava suosio.
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Kritiikkia, kysymyksia, epatietoa...

TORSTAINA 3. MAALISKUUTA 2011
- -

Tonta 1 KOLUMNI . \ - - " :
TALOUS+- I8 Bt o] ‘ 21
SANOMAT " el H rvokaen A i ‘
o } Ustisvinkit: (09) 122 2422, (09) 122 7538
L5, 00089 Sansens 1
s-sidstot Rahastot
Kotimaa Ukomaat P uutiset Maddinointi ¥ Kol ° t oo o0 o0 S o & ?
Miksi meille sybtetan Mita enaa saa syoda.
ta"a'sta TOSkaa? Kaupassa on vain vahdn ruoka-aineita, joka eivat kuormita ilmastoa tai polje ihmisten tai eldinten oikeuksia
VB TN BB Tabest mnat Eldinperdinen ruoka esimerkiksi aiheuttaa puolet ilmastopaastoista

Mitd kaiken tiedostavan kuluttajan lautaselle jaa?

Vihreaa valoa kotimaiselle kalalle

Tiesitkd, ettd suomalaise

syovit noin 200 grammaa silakkaa vuodessa?
Mummoni s8i saman verran viikossa (ellei jopa pdivéssd). Ruisjauhossa
kieritellyt, voissa rapeiksi paistetut silakkafileet olivat lapsuudessa my&s
minun herkkuani. Nykydin ymparistdmyrkyt epdilyttivit, vaikka
terveyshysdyt hakkaavatkin haitat vastikiin julkaistujen taulukoiden

mukaan, MySs WWF:n tuore kalaopas sisilti§ muutamia hyvid uutisia!

MATS-ERIC NILSSON

AITOA
RUOKAA

Viirentimittomin ruoan opas

Suomalaista ruocan ostajaa veditetiin mennen tullen.
Meille myydian lisdaineilla pumpattua ruokaa, joka on
oikeasti ihan muuta kuin mit3 sen sanotaan olevan.

Kuluttajan kalaopas

OTA KAMNTAR

Tuoretiskilla myydaan surutta vanhaa
kalaa

KUKA. MITA. HAH?

Hyvisti, tonnikala

KESKUSTELU




Ylistysta, intohimoja, resepteja,
moderni keittokirja...

< Onnenruckaa

Suomusta suomalaista

8én, ruckaa laitetaan - ja KaikKes m

“Julkkiskokit, ruokablogit ja
alati hdikdisevammiksi

Pariskunta kokkaa jolBRREE.

niin paljon kuin suinkin mahdollista, toisaalla muistutellaan sita miten ey Kasvisruoat Matkalla

ja epaekologista kalan syominen on. Ja kamalasti epapuhtauksia ja myrk Lisékkeet  Ruokasitaatit
niissa on, tonnikala kuolee sukupuuttoon ja norjalainen lohi tulee oikeast Ppikkusybtavat Muut jutut
ja niin edelleen.

Hae Pastanjauhannasta

Taman kaiken keskella olen itse nostanut kadet pystyyn. Olen nahnyt, m ‘:‘

JulkaistuS. 1. 2011 kirjoittalalta Eeva Reseptihakemisto KESKIVIIKKO, TAMMIKUU 27, 2010

Liharuoat  Jalkiruoat Hauki on in tt t I h t 4
Jos kuluttajaa tana paivana jokin h. taa, niin kalan tal sy Kalaruoat Juomat m uu uva e len
jattaminen. Yhtaalla laakarit ja ravitsemusterapeutit kehottavat syomai Linnut Leivonta

ruokakuvat ovat kaikki
osa ilmiotd, jossa ruoka ei
ole vain vatsantdytetta.
Ruoka on muotia.”

Hauki on tammikuun keskeiner
kuului perehtyminen haukikokl
itelmista tekoihin. Shkdisests

uuden woden lupauksiini E eva Ko I u

ten ryhtys heti alkuvodesta

i 16ytyi ainoastaan kaksi

: i e ko o ruoka- ja lifestylebloggaaja, kolumnisti

Kalacurryé ei nyt sattuneista syistd huvita ryhtya tekemain ihan [shiaikoina
uudellzen, ja olinkin jo ryhtymaisiliini pekonikokkailuihin, kun huomasin

wiime syksynd jostain afrikkalaisesta keittokir jasta otettu kalacurryn ohje.

(Trendi 10/2010)

iss3 vahan i poikkeavan haukioh jeen (reseptin

io on otettu &

Tuulenhuminaa):

rityisen ki i nimeltasn

Haukea ja punajuuri

Kala

ignoccheja

haukifileets ruodottomana n. 1 kg

vehnajauhoja reilusti

Korppujauhoja reilusti

Kuvat blogeista: Liemessa, Pastanjauhantaa, Voisilmapelia
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Suomen suosituimmat ruokablogit

. Pastanjauhantaa (pastanjauhantaa.blogspot.com)
. Kinuskikissa (kinuskikissa.fi)

. Kemikaalicocktail (kemikaalicocktail.blogspot.com)

. Voisilmapelia (blogit.mtv3.fi/voisilmapelia)

. Hellapoliisi (hellapoliisi.fi)

. Kurpitsamoska (kurpitsamoska.livejournal.com)
. Chocochili (chocochili.net)

. Jensenin kiusaus (lopettanut, Olivia-lehden sivuilla)

O 00 N O U1 A W N BB

. Aamiainen ruohikolla (ruohikolla.blogspot.com)

10. Liemessa (liemessa.blogspot.com)

Lahde: Cision Finland
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. Tyypillisia ruokablogeja

Kokkaavat aidit

— Maukkaan kotiruoan puolestapuhujat ruokaharrastelijat: arki ja
juhlat, myos ns. kakkublogit

®* Kokeilijat

— Uusia trendeja ja makuelamyksia, haluavat nauttia hyvasta ruoasta

®* Terveys- ja ravitsemusintoilijat

— Ruoan terveellisyys, ravintoarvot kiinnostavat
®* Luomu- ja kasvisruokailijat

— Ruoan alkupera ja valmistusprosessi avainasioita - kriittisyys
* Lifestylebloggaajat

— Ruoka ja kokkaaminen osa elamaa
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0 Ketka lukevat ruokablogeja ja miksi?

®* Naiset 20-50 vuotta
®* Hakevat aktiivisesti uusia resepteja ja ideoita ruuanlaittoon

®* Ovat kiinnostuneita uusista tuotteista ja jakavat mielellaan ruoan
ilosanomaa myo6s muualla sosiaalisissa verkostoissa

® Uskollisia ja aktiivisia lukijoita

—> Esimerkiksi perheeniidit keskustelevat paljon ruoanlaitosta ja jakavat
ruoka- ja tuotevinkkeja keskustelupalstoilla

® Lukijakunta:

— Kokkaajat, jotka etsivat vaihtelua ja helppoutta arkeen (useimmin
perheelliset)

— Kokkaajat, jotka haluavat I6ytaa uusia makuelamyksia ja ovat
valmiita ndakemaan aikaa ja vaivaa niin raaka-aineiden hankintaan
kuin ruoan valmistamiseenkin (seurustelevat, sinkut)
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0 Manifeston Blogibarometri 2010

®* Jatkoa vuoden 2009 tutkimukselle
®* Nettikysely touko-kesakuussa 2010

® 75 vastaajaa

® Suomen suosituimmat

— Ruokabloggaajat
— Sisustusbloggaajat
— Muoti- ja kauneusbloggaajat
® Selvitimme mm.
— Mistd aiheet loytyvat?
— Miillaiseksi bloggaajat kokevat oman roolinsa?
— Miten yritykset pitavat yhteytta bloggaajiin?
— Mita bloggaajat toivovat yritysten yhteydenotoilta?

Blogibarometri 2010 o©mManifesto Consulting Oy ManifeStO






Millaiseksi koet oman roolisi bloggaajana?

Itseilmaisun harjoittaja

Omien kokemusten ja tuntemusten jakaja
Keskustelun herdttaja ja virittaja
Avoimen ja rehellisen tiedon valittdja
Asiantuntija ja tiedon jakaja

Uuden ajan journalisti

Olen henkild, jolla on asiaa
Markkinointikanava

Tarkkailija ja kommentoija

Yrittaja

Jokin muu, mika?

0% 20% 40% 60% 800% 100%

. 2010 [ 2009
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Mista loydat aiheita blogiisi?

Omat kokemukset ja ajatukset

Lehdet ja kirjat

Blogin lukijoiden antama palaute ja ideat

Keskustelu, mitd kdyddan muissa blogeissa tai netissa
Minulle ldhetetyt tiedotteet ja tuotenaytteet
Bloggaajille jérjestetyt tilaisuudet ja tapahtumat
Televisio-ohjelmat

Tuttujen henkildiden kokemukset

0% 20% 40% 6000 800% 100%

. 2010 [ 2009
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RlJ:  Bloggaaminen ammattimaistuu
— Suomessakin

* Bloggaamisella ansaitaan:
— 43 % ansaitsee blogillaan, ruokabloggaajista alle 20 %

— 19 % ansaitsi vuonna 2009
®* Tuotenaytteita, kutsuja, mainosbannereita, matkoja
®* Neljasosa saa palkkaa — padosin lifestylebloggaajat
® Tienestien keskiarvo noin 300 euroa kuukaudessa
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s Yritysten yhteydenotot ovat lisaantyneet

Bloggaajat saavat:

® Naytteita ja tuotteita (89 %)

® Kutsuja tilaisuuksiin (82 %)

* Tiedotemateriaalia (81 %)

* Ennakkotietoa tulevista tapahtumista (67 %)
® Yhteistyotarjouksia (65 %)
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Miten suhtaudut siihen, etta yritykset pitavat yhteytta?

Minusta se on hyva asia ja yhteydenottoja voisi tulla enemménkin

Minusta se on hyva asia ja yhteydenottoja tulee sopivasti 11;

Asiana ihan OK L 1123
Suhtaudun yritysten yhteydenottoihin varauksella I o 20

En halua, ettd yritykset ovat minuun yhteydessa

oo ©CO

Minusta se on hyvé asia, mutta yhteydenottoja tulee liikaa

0% 20% 40% 60% 80%

2010 [ 2009
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Kokemuksia

®* ”“En halua, ettd blogissani toistuvat samat asiat kuin
kaikkien muidenkin, vaan haluan tehdd omaa,
persoonallista juttuani, jossa on omanlaistaan
sisdiltod.”

* ”“Yhteydenpito on ok, jos se ei velvoita bloggaajaa
mihinkddn.”

* ”"Rdikedsti huonoimmat yhteydenotot ovat niitd, joissa
bloggareita pidetdadn aivottomina pikkutyttoind joiden
pitdisi kiljua onnesta saadakseen markkinoida yritysta
ilman mitddn korvausta.”

Blogibarometri 2010 o©mManifesto Consulting Oy ManifeStO



Ovatko bloggaajat toimittajia? Ei aivan!

Yksityishenkilo Ammatinharjoittaja

Kirjoittaa itsensa takia Kirjoittaa tyokseen

Subjektiivinen Objektiivinen

Elamyksia ja kokemuksia Faktaa, taustatietoa ja uutisia
Persoonallisuus Lukijoiden kiinnostus

Suosittelu (WOM= word of mouth) Neutraali ja luotettava tiedonlahde
Palaute on valitonta Median suoja

Reaaliaikainen paivitys Lehden syklin mukaan

Blogiba rometri 2010 ©manifesto Consulting Oy
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« salem: king night bongaa sorsa, l0yda matkalaukku »

viikon hiusvinkit

20.1.2011, KLO 19:37 | KIRJOITTANUT INKE

perjartai 25. maaliskuu 2011 05:00

Pida huolta vaatteistasi

Se olisi sitten arvonnan aika. Nyt alkaa olla aika pakata talven paksut villavaatteet
Sailoon ja kaivaa kesamekot ja muut kevy at vaatteet esiin. Talla kertaa aiheena
onkin siis vaatteiden huoltaminen ja arvonnan sponsoroi alan ammattilainen eli
Perlana. paapalkinto onkin t Perlanalta. Hyva hoito-opas
varsinkin niille herkimmille kuiduille, mutta miksei myds perusvaatteille, loytyy
muuten taalta. Olisi typerd ostaa laadukkaita materiaaleja ja tuhota ne sitten
valinpitamattomyydella.

Eilen tydpaivan paatteeksi raahasinkin luuni kotisohvan sijaan Cutrinin
koulutusstudiolle. Luvassa oli Cutrinin uuden Greenism-hiustenhoitosarian
testailua seka kampausvinkkeja, Omasta edellisesta kampaajakaynnistani tuleekin
ensi vilkolla tayteen pydreat kaksi kuukautta, meneillaan on siis se pieni
kasvatusprojekti. Tunnustettakoon, etta hipsin paikalle hivenen nolona — menna nyt
esittelemaan kaksihaaraisia hiuksia, tyvikasvua ja kauan sitten leikkauksestaan
ulos venahtanytta kampausta vieraalle kampaajalie?

Perlanalla on oma pesuaine herkille materiaaleille, varilliselle pyykille seka tummalle
LA ] pwhkille. Nma orofiloidut nesuaineet auttavat io pitkalle vaatteiden hwinaoidossa.

Issues-blogi Moumou-blogi
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“Erilaiset ruokatapahtumat ovat kivoja.
Kokkikursseja ei ole kylla nakynyt vaikka
luulisi niiden iskevdn hyvin

ruokabloggadgijiin...”

- Tutkimukseen vastannut ruokabloggaaja
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Avaimet menestyksellisiin bloggaajasuhteisiin

Syvenny

— Mita yrityksestasi, toimialastasi ja kilpailijoistasi puhutaan (ruoka)blogeissa ja
sosiaalisessa mediassa? Ketka ovat alasi mielipidevaikuttajia verkossa?

Kosketa

— Tarjoa persoonallisia ja puhuttelevia elamyksia ja kokemuksia. Erotu — kerro tarinoita!

Ole realisti

— Bloggaaja kertoo omista kokemuksistaan, eika omista kirjoitusta tuotteillesi.

Arvosta
— Blogi voi olla oivallinen tapa tavoittaa sinulle tarkea kohderyhma.
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Miten kaynnistaa bloggaajasuhteet?

* Blogisuhteiden maarittely- ja suunnittelutyo
— Mitka ovat meidan kannaltamme tarkeimmat blogit?
— Mita tavoitteita asetamme bloggaajasuhteille?
— Mika on meidan nakoinen tapa lahestya bloggaajia?
— Miten jaetaan resurssit ja vastuut?
— Miten blogeja seurataan?
— Kuinka blogikirjoituksiin reagoidaan?
— Miten tuloksia mitataan?
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Miten kala voisi nakya ruokablogeissa ja sosiaalisessa
mediassa?

Esimerkiksi...

* Suomalainen kala — miten kannustaa suomalaisia kuluttajia syomaan terveellista,
turvallista ja maukasta kotimaista kalaa?

* Herkulliset kalareseptit, kalan oikeaoppinen kasittely ja sailytys,
kalaruokatrendit? Mihin kalan ostamisessa pitaa kiinnittaa huomiota?
Ammattikokin kalareseptit?

* Kalan matka meresta lautaselle? Mahdollisuus selvittaa kalan alkupera tai
seurata kalan matkaa? Avataan kuluttajille, miten kalaketju toimii.

e Vastuullinen kalan sydominen — miten koko ”kalaketjun” ymparistokuormituksesta
huolehditaan? Toiminnan esittely?
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Viestintakonsultti Hanna Patila
Puh: 0400 998 133
Email: hanna.patila@manifesto.fi

Viestintatoimisto Manifesto
Kalevankatu 18 A 4
00100 Helsinki

www.manifesto.fi
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